«Il cinema deve intercettare
i nuovi bisogni dei giovani»

CASTELLINARIA /| cambiamentiin atto, le nuove modalita di mediazione culturale della cinematografia rivolta
ai giovani eilrapporto trala settima arte ela scuola, al centro di un momento di studio tra esperti internazionali del settore

Viviana Viri

«Bisogna smettere di pensare
al cinema come aunluogo in
cui vendere un prodotto, ma
occorre che torniad essere una
proposta culturale, precisa,
che riesca ad intercettare i
nuovi bisogni dei giovani».
Questo il messaggio piu volte
sottolineato ieri durante Ca-
stellinEurope, unanuova ini-
ziativalanciata da Castellina-
ria - il Festival del cinema gio-
vane in corso a Bellinzona —
chehacoinvoltoinuna confe-
renza i rappresentanti dei
maggiori festival internazio-
nali dedicati alle tematiche
giovanili (cerano, tra gli altri,
Daniel Lundquist del BUFF
Malmé Film Festival, Jarosla-
vaHynstovadel ceco Zlin Film
Festival, il polacco Jerzy Mosz-
kowicz del Festival Alekino!,
Rianne Vogel dell'olandese Fe-
stival Cinekid e Arba Hatashi
del Festival Anibar in Kosovo)
perdiscutere dei cambiamen-
tiinatto, delle nuove modali-
ta di mediazione culturale e
sul futuro. Que]la diieriésta-
tainoltre un'occasione perri-
flettere sul rapporto tra cine-
maescuola,'animadi Castel-
linaria, e sulle opportunitae i
suirischi della dlgltallzzazlo—
ne. <E sempre piu necessario
costruire unastrategia perav-
vicinare i giovani al cinema,
per questo motivo abbiamo
voluto creare uno spazio di
condivisione in cui scoprire
cosasuccede nell'ambito del-
lamediazione culturale in Eu-
ropa» ha spiegato Cristiana
Giaccardi, direttrice operati-
va di Castellinaria. «Le sfide
principali sono legate al mo-
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All'iniziativa «CastellinEurope» hanno aderito i responsabili dei principali festival cinematografici europei dedicati ai giovani.

ABELLINZONA OGGI ARRIVA LA PINA:
Vindtrice diun Nastrod'argento, piivolte
@ndidata al David di Donatello,ma conse-
gnatadla celebritaancheda unruolo pil...
leggero, quellodella Pina, lamogliedelra-
glonler Fantozzi nell'omonima sagadi Padlo
Vilaggio, MilenaVukotic éla protagonista
della sestagomatadi Castellinaria.
Lattriceitallana riceveraquesta serall Ca-
stellod'onore 2021 epresentera, ale 18, uno
dei filmpitrecentia cuiha presoparte, fde-
molitore diamper (S, 2020), una surreale
commedia di Robert Ralston prodottA dalla
tidnese Amka Films e dalla RSl Alle 20.45,
durantela premiazione, verrainoltre prolet-
tatol cortometraggo A occhi chiusidi Ales-
sandro Perrela (it, 2021).

mento storico che stiamo at-
traversando», ha sottolineato
Simone Moraldi, Project Ma-
nager della Cineteca Milano.
«Il pubblicogiovane é sempre
stato quello piu svantaggiato
elapandemia ha ulteriormen-
te deteriorato questo rappor-
to che é diventato anche me-
novisibile erilevabile. Le piat-
taforme rivelano che le uten-
ze non sono diminuite, i gio-
vani continuano a cercare i
film ma non sappiamo pit
quali e con che modalita. Chia-
ramente abbiamo tuttol'inte-
resse che il prodotto cercato
siadiqualitay. Durantel'incon-
troéemersainoltreladifficol-
tadidialogotraun prodottodi

qualita che puo avere unap-
proccio linguistico meno im-
mediato e riflessivo e le con-
suetudini di comunicazione:
della maggior parte del pub-
blico giovane, che cerca
un'esperienza diversa. ¢E ne-
cessarioriannodareifilidi una
problematica pittampia che
investe 'educazione e i festi-
val, come le stesse agenzie di
mediazione. E fondamentale
ricucireil rapportotrail cine-
madiqualitaeil giovane pub-
blico», ha aggiunto Moraldi.
«Oggi viviamo in un ecosiste-
ma estremamente permeato
dai media, quelle che ricevia-
mo ogni giorno sono immagi-
ni cariche di messaggi che ef-

fettuano continuamente ope-
razioni di manipolazione. Di
fronte aquesti meccanismile
persone, soprattutto i giova-
ni, sitrovanoindifesea segui-
todiunanalfabetismo diritor-
no molto diffuso rispetto alla
comprensione dell'immagine
audiovisiva e rispetto alla ca-
pacita di interagire consape-
volmente con i media, tra cui
il cinema e I'audiovisivo. Se
non prendiamo provvedi-
menti conuninterventoedu-
cativo che coinvolga tuttala
societa civilesara il mercatoad
alfabetizzare le persone al con-
sumo. E la scuola puo svolge-
re unruolo fondamentale per
tamponare questo fenomenos.



